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El discurso político, en sus distintas realizaciones y géneros, impregna las más diversas actividades de la vida cotidiana, muchas veces de manera subliminal, a lo cual contribuye la influencia de los medios de comunicación. Dada la gran cantidad de manifestaciones que podrían encuadrarse dentro del discurso político, nos planteamos en la comunicación analizar los subgéneros de propaganda electoral en sus distintas manifestaciones, aunque centrándonos en la publicidad exterior, en la directa y en los manifiestos, por su repercusión social y política y por ser el mecanismo más ampliamente utilizado por el mundo político para ponerse en contacto con el ciudadano, aunque sólo sea de manera esporádica, simplemente temporal y claramente interesada.


Para llegar a una caracterización del lenguaje político y llegar a establecer los elementos coincidentes y divergentes en las culturas española y británica se realiza en la comunicación un análisis sistemático y contrastivo de los tres subgéneros de propaganda electoral referidos en el Reino Unido y en España. El marco teórico elegido para desarrollar nuestro estudio es el Análisis Semiótico del Discurso de N. Fairclough. Así, hemos realizado un análisis del vocabulario, de las estructuras gramaticales y textuales y de los elementos icónicos, lo que nos ha llevado a definir las enormes diferencias existentes en el discurso político entre ambas culturas, independientemente de la ideología de los partidos, así como las coincidencias que, en función de la ideología,  presentan los manifiestos y propaganda de los partidos de uno y otro país. Todo ello nos lleva a concluir que el discurso político presenta unas características textuales que lo marcan como diferenciado.
