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El objetivo de este trabajo es mostrar, por una parte, los principios y condicionantes que nos han guiado en el diseño y desarrollo de un curso de Inglés de Marketing Internacional y Comercio Exterior para ser impartido dentro del curriculum de la Escuela Universitaria de Estudios Empresariales de Vigo y, por otra parte, el diseño de dicho programa en sí, sus distintas etapas de desarrollo y el resultado final de todo lo anterior. 

