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Desde el origen de las civilizaciones el perfume ha sido un producto 

altamente apreciado por el hombre cuya estima ha perdurado a lo largo de los 

tiempos, revalorizándose esencialmente a finales del siglo XIX y principios 

del XX.

Los avances de la química han revolucionado los procedimientos de 

elaboración permitiendo creaciones sintéticas que han multiplicado 

vertiginosamente su utilización, conformando incluso la evolución de la 

sociedad. Si en principio su casi y único usuario fue la mujer, en la 

actualidad su uso se ha extendido al género masculino y, de manera general a 

toda la sociedad.

La publicidad, factor esencial de información en todos los ámbitos del 

consumo, establece una estrecha  comunicación entre su producto y el público 

consiguiendo que objetos de arte o de la vida cotidiana, nuevas tecnologías 

etc. confluyan en un solo objetivo: hacernos llegar un producto de la manera 

más atractiva y persuasiva. De este modo se establece una alquimia armoniosa 

entre un léxico específico relacionado con la química, la botánica, el 

diseño industrial y los medios de comunicación, léxico objeto de análisis en 

este trabajo en dos lenguas: francés e inglés.

